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ECONOMÍA DIGITAL LOCAL: ESTRATEGIAS DE DESARROLLO 
DE LA INNOVACIÓN EN LAS CADENAS DE VALOR BASADAS 

EN DATOS 
 

Econ. Ana María Sánchez Tobar 
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QUIÉN DESARROLLA ESAS INNOVACIONES  
 

 
 
INNOVACIÓN EN PROCESOS 
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INNOVACIÓN EN COMERCIALIZACIÓN  
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El 67,7% de las 133 empresas investigadas ha aplicado algún método de innovación en sus procesos de 
comercialización. 
El más recurrente es la utilización de nuevos métodos o técnicas para la promoción del producto 
 
DATOS IMPORTANTES 
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VENTAS 

 

EXPORTACIONES 

 

 

 

$3.874.000 

$40.866.731 

$600.000 

$249.079.421 

$5.258.437 

$300.000 

$3.655.000 

$239.692.184 

$650.000 

$268.983.064 

$5.607.936 

$309.000 

$3.100.000 

$187.141.399 

$1.000.000 

$197.402.253 

$4.064.000 

$250.000 

$3.529.000 

$191.315.000 

$1.200.000 

$229.847.139 

$4.192.943 

$500.000 

 $-  $50.000.000  $100.000.000  $150.000.000  $200.000.000  $250.000.000  $300.000.000

Alojamiento y servicios de
comida

Comercio

Construcción

Manufactura

Otro

Suministro de electricidad

Ventas por sector económico 
2018 - 2021

Ventas 2021 Ventas 2020 Ventas 2019  Ventas 2018

 $-

 $5.000.000

 $10.000.000

 $15.000.000

 $20.000.000

 $25.000.000

Alojamiento y
servicios de

comida

Comercio Construcción Manufactura Otro Suministro de
electricidad

Exportaciones por sector económico
2018 - 2021

Exportaciones 2018 Exportaciones 2019

Exportaciones 2020 Exportaciones 2021



 

 10 

DESTINO DE LAS EXPORTACIONES DE TUNGURAHUA  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ACTIVIDADES DE INNOVACIÓN EN CURSO Y/O ABANDONADAS  
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PRINCIPALES FACTORES DE OBSTACULIZACIÓN DE LA INNOVACIÓN  

 

 

NIVEL DE IMPACTO DE LAS INNOVACIONES  

 

 

 




































































































































